
  
 
 

 

 

Datos generales 

o  

o Periodo de Examen Extraordinario: Del 21 al 28 de junio del 2025 

o Nombre del profesor(a): Claudia Fernanda Cervera Aguilar y Ruiz de Chávez 

o Correo electrónico del profesor (a): fer.cerat30@gmail.com 

o Clave de la materia: 2602/1738 

o Nombre de la materia: Estrategias de Comunicación Política 

o Licenciatura: Licenciatura en Comunicación 

o Semestre al que pertenece: 2025-2 

o Carácter de la materia (obligatoria u optativa): Obligatoria 

o Número de créditos: 8 

Características del examen 

• Temario 
 

• Unidad 1.  
Campo de la comunicación política 
Mediatización de la información noticiosa y política e infoentretenimiento 

Política del espectáculo y estrategias de comunicación política 

 

• Unidad 2.  
Comunicación política, campañas electorales y la política en la era del internet (política 2.0 y las e-
campaigns) 
 

• Unidad 3.  
Estrategias campañas electorales 
 

• Unidad 4.  
Principios marketing político 
 

• Unidad 5.  
Desarrollo  y estrategias marketing político en las campañas electorales 
 

• Unidad 6.  
Investigación, planeación, desarrollo y ejecución campaña electoral 
 

• Contenidos a evaluar  
Apartado práctico y teórico 
 

• Bibliografía  
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UNIDAD 6 

Ibinarriaga, J.A. y Trad Hasbun, R. (2012). El arte de la Guerra. Electoral. Guía Esencial para entender como 

funciona una campaña política. México: Grijalbo. Leer capítulo II y IV. 

• Recurso de evaluación 
o Instrucciones para el alumno (qué debe realizar, cómo) 
o Características de presentación del trabajo (extensión, tipo de letra, espaciado, 

formato) 
➢ Actividades: 

1. Entrega de un trabajo/ proyecto de investigación y análisis que desarrolle el siguiente 
tema: Comunicación Política, marketing político y desarrollo de la Estrategia de 
Comunicación Política en la elaboración de una campaña electoral. 

2. Puntos a desarrollar: 
1. Teórico: Elaboración y análisis del papel de la comunicación política y sus cambios (política 

de espectáculo, mediatización, infoentretenimiento política 2.0, e-campaigns, etc.), así 
como el marketing político en las campañas electorales actuales (análisis y base teórica).  

2. Práctico: Analizar un caso/campaña específica de un personaje político de su elección 
donde estén presentes los elementos y conceptos vistos en clase, así como las 
características de una campaña para la construcción de una estrategia de comunicación 
política donde se analice y mencione que características están presentes y en caso 
afirmativo, profundizar en ello: 

➢ Elementos comunicación política (mediatización, infoentretenimiento, política del 
espectáculo, discursos contradictorios, actores en el espacio público, agenda-setting, etc.) 

➢ Estrategia y escenario electoral: Posicionamiento y eje rector (candidato, plataforma 
electoral y partido político.), ejes de la imagen candidato (experiencia, trayectoria, cercanía 
electorado, carismático, mensajes y propuestas), liderazgo político (agenda) 
mensaje/oferta política (promesas básicas, lexis, soundbites), mensajes persuasivos y 
storytelling 

➢ Estrategias de comunicación política de campaña 



  
 
 

 

➢ Análisis de un spot/framing audiovisual del candidato/campaña que se seleccionó estudiar 
 

Examen 

Elaborado a criterio del Profesor. 

 

Criterios de acreditación 

• Dar a conocer los criterios de acreditación del examen al alumno. 
A evaluar: 

Trabajo desarrollo de la Investigación 40% 
Planteamiento y análisis 30% 
Redacción y ortografía 20% 

Referencia y citas 10% 

 

Nota: Los elementos establecidos en el formato son los mínimos necesarios para la elaboración de los 
lineamientos de los exámenes extraordinarios para el sistema abierto. Si usted considera adecuado 
agregar algún elemento que no se mencione en el presente formato, será integrado. 

 

• Recomendaciones para la redacción de las preguntas. Se debe procurar que cada enunciado: 
- Sea claro y preciso 
- Describa una pregunta directa 
- No proporcione pistas o ayudas para la respuesta 
- Contenga toda la información necesaria para responder 

- Se exprese en forma positiva y no negativa 


